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¿Qué aporta la cadena de trigo a la economía argentina?
Guido D’Angelo – Emilce Terré

En el marco de un nuevo Especial Trigo, resumimos los principales aportes de la cadena
triguera a la economía nacional, responsable de más de US$ 4.850 millones de
exportaciones, 414.000 empleos y prácticamente un punto y medio del PIB.
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 Commodities

Producción y demanda regional del trigo en
Argentina
Tomás Rodríguez Zurro – Emilce Terré

La producción de trigo cae en las principales regiones del
país, aunque con especial preponderancia en el Centro,
donde pierde un 60% respecto al año anterior. Las
exportaciones desde el Gran Rosario serían las menores
en una década.

 Commodities

Exportaciones de trigo 2022/23 y escenarios
de abastecimiento del mercado brasilero
Javier Treboux – Emilce Terré

En una campaña en la que Argentina se quedaría sin trigo
exportable con relativa celeridad, Brasil deberá salir de
seguro a completar sus necesidades de cereal con
importaciones desde el hemisferio norte.

 Commodities

Industria molinera, actualidad y desafíos
Lugones Alberto – Terre Emilce

La industrialización de trigo cerró el año comercial
2021/22 estable en términos de toneladas procesadas, al
tiempo que la producción de harina podría haber sido la
segunda más grande. No obstante, el panorama plantea
desafíos de cara a la nueva campaña.

 Commodities

La cadena de valor de generó más de 414.000
empleos en Argentina
Guido D’Angelo – Tomás Rodríguez Zurro – Emilce Terré

El empleo de la cadena del trigo creció cerca de 7% en la
última campaña, sostenida por alzas productivas,
exportadoras e industriales. Comercialización e
industrialización del trigo, los principales generadores de
trabajo en la cadena triguera.

 Commodities

Panorama internacional del trigo 2022/23
Agustina Peña – Emilce Terré

El aumento de oferta en Rusia, Australia y Canadá no
resulta su�ciente para compensar la caída en Argentina y
USA, ajustando a la baja el nivel de stocks de trigo en el
mundo. Ante estos cambios, se descuenta una
reorganización del comercio internacional.

 Commodities

Indicadores Comerciales de la Campaña de
Trigo 2021/22
Natalia Marín - Emilce Terré

La campaña de trigo 2021/22 tuvo comienzo el primer día
de diciembre del año 2021 y �nalizó el 30 de noviembre
del año 2022. Se comercializaron más de 25 millones de
toneladas en plaza local y más de 15 millones fueron
declaradas en ventas al exterior.
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¿Cuándo se restablecerá el balance mundial de trigo y quiénes dinamizarán el comercio hacia la
campaña 2031/32?
Bruno Ferrari

Luego de tres ciclos con desbalances en el mercado mundial de trigo, se espera un reacomodo hacia el ciclo 2023/24. A
largo plazo se proyecta gran protagonismo de la UE y el Mar Negro en exportaciones, y África como dinamizador de la
demanda global.



AÑO XL - N° Edición 2079 - Especial Campaña de Trigo 2022/23 - 02 de Diciembre de 2022

Pág 3

 Commodities

¿Qué aporta la cadena de trigo a la economía
argentina?
Guido D’Angelo – Emilce Terré

En el marco de un nuevo Especial Trigo, resumimos los principales aportes de la cadena triguera a
la economía nacional, responsable de más de US$ 4.850 millones de exportaciones, 414.000
empleos y prácticamente un punto y medio del PIB.

 

Desde el primer día de diciembre comenzamos a transitar un nuevo año comercial para el trigo argentino, la campaña
2022/23. El origen de este cultivo en nuestro territorio nos remonta a las primeras semillas de trigo traídas por los
españoles y al primer molino en territorio argentino, construido en torno al año 1580 en Córdoba1/. 

Varios siglos más tarde, hace 120 años el trigo argentino superaba los 3 millones de toneladas de producción,
especí�camente en la campaña 1903/04. En la campaña que terminó el cereal superó los 23 Mt de producción, lo que
constituyó un nuevo hito histórico para la agroindustria argentina. A pesar de las múltiples adversidades con las que el
trigo comienza su nuevo año comercial, debe recordarse que este cultivo tradicional y pujante es el tercero en
importancia desde el punto de vista de super�cie, producción y exportaciones.
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El trigo argentino cerró la campaña 2021/22 con exportaciones por más de US$ 4.850 millones

El trigo en grano, la harina de trigo y los diversos productos industriales derivados de este cultivo totalizaron
exportaciones por más de US$ 4.856 millones en la campaña 2021/22, un hito histórico. Con estos valores estimados, la
campaña que acaba de �nalizar exhibe una suba del 40% en cantidades y otra del 70% en valor exportado, rompiendo
todos los récords para el comercio exterior del Complejo Trigo.
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En este sentido, la canasta exportadora del complejo se dividió en US$ 4.655 millones de exportaciones del trigo en
grano y más de US$ 201 millones en lo que hace a la harina y los diversos subproductos del Complejo Trigo.

La cadena de trigo aportó más de US$ 600 millones en derechos de exportación

A lo largo de esta campaña 2021/22, el trigo aportó más de US$ 607 millones en derechos de exportación (DEX), de
acuerdo con estimaciones propias de la BCR. Desde diciembre del 2021 hasta el recién terminado mes de noviembre, el
trigo fue el tercer mayor aportante de derechos de exportación, en vista de su importancia productiva y la alícuota del 12%
que recae sobre su comercialización con el exterior.
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No obstante, y como se ha destacado en más de una oportunidad, el 70% del aporte tributario del agro no proviene de los
derechos de exportación, sino de los diversos impuestos internos vigentes en nuestro país. En este sentido, merece la
pena destacar que el agro aportó en 2021 prácticamente $1 de cada $4 recaudados por el Estado Nacional.

La cadena triguera es una importante generadora de empleo privado a nivel federal, con más de 414.000 puestos de
trabajo

En este Especial Trigo de la BCR hemos incorporado un artículo sobre generación de empleo para la cadena triguera.
Con un crecimiento del empleo del 7% respecto de la campaña anterior, el trigo se destaca como el responsable de casi
el 12% del empleo agroindustrial argentino. Asimismo, tres cuartas partes de estos puestos de trabajo generados por el
trigo se explican en la comercialización y la industrialización de este cultivo.

https://www.bcr.com.ar/es/mercados/investigacion-y-desarrollo/informativo-semanal/noticias-informativo-semanal/que-aporto-la
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La cadena triguera es responsable del 9,3% del valor agregado de la agroindustria

Según el último informe de Lódola y Picón (2021), dentro de las 31 Cadenas Agroalimentarias (CAA) relevadas, el trigo se
ubica como la cuarta cadena agro de mayor generación de valor, sólo detrás de las cadenas de Soja, Bovina y Maíz. En
este sentido, el trigo es responsable del 8,8% del Valor Bruto de Producción (VBP) del Agro argentino, al tiempo que
aporta el 9,3% del Valor Agregado (VA) que generan estas cadenas. 

En este sentido, si consideramos, según este mismo trabajo, que estas CAA representan el 14% de la economía, tenemos
que la cadena del trigo representó el 1,3% del PIB en el año 2020. Si tomamos en cuenta que en 2021 la producción de
trigo creció un 35%, el empleo un 7% y las exportaciones un 70%, no caben dudas que el aporte del trigo a la economía
nacional fue mucho más importante en este año que está terminando. De igual manera, una falla productiva como la que
estaría arrojando este ciclo 2022/2023 tendrá un gran impacto sobre la economía del país.

Trabajos citados
Colomé, R. A., & Gumierato, H. L. (2009). Los orígenes de la comercialización de granos en Argentina (c. 1870 - 1920).
Rosario: BCR.
Lódola, A., & Picón, N. (2021). Cadenas Agroalimentarias en Argentina: Volúmenes y precios en el Siglo XXI. LAB DOC
UNLP.

1/ Colomé, Rinaldo y Gumierato, Lucas. (2009). Los orígenes de la comercialización de granos en Argentina (c. 1870 –
1920). BCR. Rosario. Página 27.
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Producción y demanda regional del trigo en
Argentina
Tomás Rodríguez Zurro – Emilce Terré

La producción de trigo cae en las principales regiones del país, aunque con especial
preponderancia en el Centro, donde pierde un 60% respecto al año anterior. Las exportaciones
desde el Gran Rosario serían las menores en una década.

 

La campaña de trigo 2022/23 ya comenzó con complicaciones desde las gateras. Por un lado, los costos de los
fertilizantes se dispararon a principios de año como consecuencia del con�icto bélico entre Rusia y Ucrania y, si bien los
precios del cereal también mostraron una suba considerable, los márgenes para los productores resultaban más
ajustados respecto de la campaña previa. Y, por el otro lado, el otoño dejó lluvias muy por debajo de lo normal, afectando
seriamente la humedad disponible para avanzar con las siembras con normalidad.

Es por ello que, después del récord en 20 años de super�cie sembrada que se había alcanzado en la 2021/22, las
coberturas en la nueva campaña cayeron 15% i.a. y se terminaron sembrando 5,9 M ha a nivel nacional, un millón de
hectáreas menos que el año anterior. La región que más cayó, tanto en términos absolutos como en términos relativos,
fue la Región Centro con un descenso de 800.000 ha entre un año y otro (-18% i.a.) de la mano de un fuerte retroceso en
Córdoba (470.000 ha o -35% i.a.), Santa Fe (230.000 ha o -17% i.a.) y el Norte de Buenos Aires (100.000 ha o -10% i.a.). En la
Región Norte y la Región Sur el recorte de área entre un año y otro fue de 100.000 ha en cada una (-17% y -5% i.a.,
respectivamente).

Pero el patrón climático seco se sostuvo durante prácticamente todo el segundo semestre del año, por lo que los cultivos
se desarrollaron en un ambiente extremadamente desfavorable. Y, para colmo de males, las heladas tardías ocurridas
durante octubre en prácticamente todas las regiones le dieron el golpe de gracia a aquellos cultivos que venían
resistiendo. 

Con algo menos de la mitad del trigo cosechado a esta altura del año, se estima que el rinde promedio nacional se
desplomaría a 23,4 qq/ha, lo que sería el menor en 15 años y casi 12 quintales menos que los 35 qq/ha obtenidos en la
campaña anterior. Por otra parte, de materializarse la estimación de super�cie perdida, ésta se habría triplicado entre
campañas y, con 835.000, el total de hectáreas no cosechadas a nivel nacional sería la más alta en más de 40 años: hay
que retrotraerse hasta 1980 para ver una super�cie perdida de semejante magnitud. La región más afectada en este
aspecto ha sido, ampliamente, la Región Central. Allí se habrían perdido 671.000 ha en esta campaña, 5 veces más que en
la 2021/22. Pero, dentro de esta región, la zona más castigada ha sido la zona núcleo (norte de Buenos Aires, sur de Santa
Fe y este de Córdoba). En ésta se habrían perdido 391.000 ha, el 30% del área sembrada. Para tomar como referencia, el
año previo se habían perdido 43.200 ha, un 3% de lo implantado. 
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Ante esto, la producción estimada de la cosecha a nivel nacional en el informe de noviembre por GEA es de 11,8 Mt,
cayendo más de 11 Mt desde la campaña 2021/22. El guarismo tiene en cuenta las mencionadas 5,9 M ha sembradas y
835.000 ha perdidas. Sin embargo, los rindes que se estiman a medida que avanza la cosecha podrían hacer variar la
producción total en diciembre.

Sobre la base de la estimación de noviembre, dividimos la producción de trigo de Argentina en diferentes regiones y
podemos encontrar una muy fuerte caída en la producción en todas las zonas, pero particularmente en la Región Centro.
Ésta, que abarca el norte de Buenos Aires, Entre Ríos, Santa Fe, Córdoba, sur de Santiago del Estero y San Luis, pierde
más de la mitad de la producción obtenida el año pasado, pasando de 15,9 Mt en la 2021/22 a tan sólo 6,1 Mt en la
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2022/23, es decir 62% o 9,8 Mt menos. La Región Norte, que abarca el norte de Santiago del Estero, Chaco, Tucumán y
Salta, también ve reducida fuertemente su volumen obtenido pasando de 0,7 Mt a 0,4 Mt entre ciclos, una caída de 33%.
Finalmente, la Región Sur es la que mejor desempeño relativo tuvo. Si bien la producción cae entre campañas, lo hace en
una proporción menor: pasa de 6,4 Mt en la campaña pasada a 5,3 Mt en la nueva, un recorte de 1,2 Mt o 18%. 

En lo que respecta a los usos del trigo, los principales consumos de éste en la campaña 2022/23 serán la molinería para
la comercialización de harina, tanto en el mercado interno como su exportación, y la exportación del grano sin procesar. 

Se espera que en la campaña 2022/23 la molienda de trigo alcance 5,5 Mt (45 % de la producción). Este número está
considerado como un piso para la molienda nacional, siendo un volumen idéntico al de la campaña 2017/18 y en línea
con los mínimos de 5 años. 

Basados en la ubicación de los molinos de trigo en Argentina se procede a estimar la molienda de trigo por zona para así
obtener una idea de cuanto será la exportación y los movimientos de camiones por zonas a los puertos donde se remite
la mercadería al exterior. Para la Región Norte se estima una molienda de 0,3 Mt, por lo que, combinado con otros usos, se
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espera que 100.000 toneladas bajen con trigo hacia los molinos de la región centro, lo que dejaría stocks en esa región en
0,02 Mt.

La Región Centro es la que mayor concentración de molinos harineros posee y, por lo tanto, la de mayor molienda
estimada para la campaña 2022/23 con un total de 4,1 Mt (75 % del total). Parte de estas necesidades de grano para la
molienda es probable que resulte abastecida por grano de otras regiones. Tal como se aprecia en el siguiente grá�co,
dentro de la región centro, la zona del norte de Buenos Aires no posee su�ciente grano como para abastecer las
necesidades estimadas de molienda. Otro tanto ocurre en la provincia de Córdoba, donde la producción (1 Mt) no alcanza
para satisfacer las necesidades de grano para molienda en toda la campaña (1,2 Mt). 
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Es por ello que se vislumbra un movimiento interregional de parte del grano excedente de la Región Norte (-0,1 Mt) y de
la Región Sur (-0,8 Mt) hacia la Región Centro (+0,9Mt) así como también un movimiento intrarregional desde otras
provincias de la región centro (como Santa Fe y Entre Ríos, que poseen producción de sobra para cumplir con la
molienda estimada) para poder abastecer a aquellos molinos de Córdoba o el norte de Buenos Aires que usualmente
adquieren el grano para industrializar en su propia zona. 

Considerando este movimiento interregional, y restando el uso de trigo como alimento forrajero, para uso de
balanceados y semillas, nos quedan exportaciones estimadas de esta región en 2,6 Mt, que saldrían de los puertos del
Gran Rosario y alrededores. Este sería el menor volumen de trigo despachado desde los puertos del Up-River en 10 años
y signi�ca una caída de 75% con relación al volumen embarcado desde puertos del Paraná en la 2021/22 (10,8 Mt en la
campaña que cerró). De esta manera, los stocks �nales en la región cerrarían considerablemente ajustados en casi 0,7 Mt.
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Por su parte, la Región Sur tiene una producción mayor en relación con sus necesidades de consumo interno: se prevé
una molienda de 1,1 Mt, tiene un uso como semilla y balanceados de 400.000 t y abastecería a los molinos del Norte de
Buenos Aires en otras 800.000 t aproximadamente. Esta mayor oferta que consumos deja como saldo que mayores
exportaciones de trigo saldrían por los puertos del sur bonaerense respecto de los puertos del Paraná: se proyectan 3,9
Mt desde Bahía Blanca y/o Necochea/Quequén. Sin embargo, dada la fuerte caída en las exportaciones totales del país,
también se da un retroceso en la comparación interanual. En la campaña 2021/22 las exportaciones de trigo por estos
puertos se estimaron en 4,5 Mt mientras que para la campaña 22/23 se proyectan en 3,9 Mt.

De esta manera, las exportaciones totales desde puertos argentinos durante el ciclo 2022/23 sumarían 6,5 Mt, y los stocks
�nales de la campaña cerrarían en 1,5 Mt, lo que dejaría un empalme de cosechas bastante más ajustado para el próximo
año. Cabe aclarar que este número de exportaciones está pensado como un techo de estimación; es decir, que puede ser
que el número efectivamente exportado sea inferior, pero difícilmente pueda superarse ese volumen dado lo ajustado
del balance. 

Con estos números, el balance de oferta y demanda de las distintas regiones productivas del país se avizora bastante más
ajustado con relación a lo sucedido en las campañas anteriores, pero particularmente para la Región Centro. Sin dudas, el
clima ha jugado una muy mala pasada a la cosecha triguera 2022/23 en todas las zonas productivas del país y la hoja de
balance del cereal para el nuevo ciclo se observa más apremiante que en el último año.
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Exportaciones de trigo 2022/23 y escenarios de
abastecimiento del mercado brasilero
Javier Treboux – Emilce Terré

En una campaña en la que Argentina se quedaría sin trigo exportable con relativa celeridad, Brasil
deberá salir de seguro a completar sus necesidades de cereal con importaciones desde el
hemisferio norte.

 

La combinación de la sequía con episodios de heladas tardías en las zonas trigueras de nuestro país, resintieron las
proyecciones productivas de forma severa. De una producción que se proyectaba arriba de los 19 millones de toneladas
al momento de la siembra y de acuerdo con rindes tendenciales, hoy toca hablar de 11,8 millones de toneladas en
producción a nivel país para la campaña 2022/23. 

Este recorte productivo ha afectado también de forma importante el potencial exportador de nuestro país. De hecho, el
Volumen de Equilibrio de exportaciones �jado por las autoridades nacionales allá por marzo de este año, de 10 millones
de toneladas en exportaciones de trigo de cosecha 2022/23, parece haber quedado demasiado alto. 

Luego de la apertura del cupo de exportaciones, las empresas del sector salieron rápidamente a ganar posición en el
mercado, cerrando operaciones con el exterior y declarando DJVE por cerca de 8,9 millones de toneladas, rayando el
límite superior establecido por el 90% del cupo. Ante este posicionamiento externo que pareciera ubicarse por encima de
las exportaciones potenciales para la campaña, la Secretaría de Agricultura, Ganadería y Pesca de la Nación  decreta con
la Resolución 114/2022 una prórroga automática excepcional de 360 días corridos a las Declaraciones Juradas de Venta al
Exterior (DJVE) con período de embarque comprendido entre el 1 de diciembre de 2022 y el 28 de febrero de 2023.        

Según estimaciones propias, las exportaciones argentinas estarían en torno a 6,5 millones de toneladas para la campaña
2022/23, el menor volumen desde la campaña 2014/15, de cumplirse. Aunque no es posible conocer el destino de las
exportaciones a esta altura de la campaña, dado que dependerá principalmente de los precios CIF de cada destino
posible y de los costos del transporte, la mayor competitividad que solemos tener con Brasil hace suponer que el grueso
de las exportaciones estará dirigido al gigante sudamericano. 

Para tomar dimensión de la importancia del mercado brasilero para las exportaciones nacionales, en el año 2021
Argentina destinó 5,5 millones de toneladas de exportaciones a Brasil; este destino concentró en los últimos años poco
menos de la mitad de las exportaciones de trigo de nuestro país. Sin embargo, esta campaña presenta una gran incógnita,
y es si estaremos aptos para abastecer este mercado a lo largo del año próximo.

Brasil suele importar entre 6 y 7 millones de toneladas de trigo anualmente, que, en promedio, es abastecida en un 80%
desde nuestro país. El resto de sus necesidades de importación las completa desde otros orígenes dentro del Mercosur,
Paraguay y Uruguay principalmente. Aun así, suele recurrir a países extra-zona para saciar sus necesidades de trigo, con
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una cantidad dependiendo del vacío que deje nuestro país. En promedio, en los últimos años, este in�ujo representó unas
500.000 toneladas anuales. Estados Unidos es su mayor proveedor fuera del Mercosur, llegando a exportarle cerca de 3,5
millones de toneladas en 2013, cuando alcanzó una participación del 70% en las importaciones totales en dicho año, en
una campaña en la que Argentina tuvo una mala cosecha.    

El trigo argentino tiene ciertas ventajas en relación con los otros orígenes posibles a la hora de competir por el mercado
brasilero. Por un lado, cuenta con un menor costo de transporte, dado por la cercanía geográ�ca, a la vez que se bene�cia
de la preferencia arancelaria obtenida a través del Mercosur, lo que hace que nuestro país sea muy competitivo en ese
mercado. Es necesario destacar que juegan un papel muy importante las buenas relaciones comerciales construidas
entre las empresas importadoras y los exportadores nacionales a lo largo de los años, con una demanda brasilera que
conoce el grano argentino y lo valora positivamente. 

Sin embargo, en esta campaña, es probable que Argentina se quede sin saldo exportable del cereal con relativa premura.
Si los primeros meses de la campaña siguen el ritmo que tuvieron en la última campaña, Argentina se quedaría sin trigo
para exportar en febrero; si, en cambio, la dinámica comercial es la de la campaña 2020/21, el saldo exportable alcanzaría
hasta abril. 
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Esta preocupación se hace palpable al analizar las fechas de embarque de las Declaraciones Juradas de Venta al Exterior
en la campaña. A diferencia de los últimos años, vemos este año una excesiva acumulación de los embarques estimados
en los primeros tres meses de la campaña, con los negocios anotados para embarque entre diciembre de 2022 y febrero
de 2023 concentrando el 95% de las DJVE. Esta participación era del 60% en la campaña 2021/22 a esta misma altura del
año, y del 56% en la campaña 2022/23.
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Esta distribución de la fecha de embarque estimada de las DJVE no es tan grave si se considera que pueden ser
postergadas hasta en 360 días según la normativa vigente, pero sí pone una señal de alerta, principalmente porque las
importaciones desde Brasil suelen programarse en forma muy pareja durante el año. El mercado brasilero necesita
importaciones por 0,5 millones de toneladas mensuales a lo largo del año, con volúmenes ligeramente inferiores en los
meses de septiembre y octubre en términos relativos, aunque sin estacionalidades signi�cativas.
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En el promedio de los últimos cinco años, podemos ver que Argentina suele mantener un market-share por encima del
85% entre diciembre y junio, perdiendo participación a partir de este último mes, cuando empiezan a ganar participación
los países del hemisferio norte. No sería descabellado pensar que Argentina pueda mantener una participación parecida
a años anteriores en los primeros meses de la campaña, pero perdiéndola rápidamente a medida que se avanza en la
campaña.

Si bien a priori podría pensarse en un mercado brasilero en stress producto de las magras exportaciones previstas desde
nuestro país y lo que falta hasta la próxima cosecha del hemisferio norte, voces autorizadas del mercado hablan de una
demanda para molinería en Brasil que no estaría desesperada por asegurarse el trigo. Es que Brasil ha obtenido una muy
buena cosecha (récord histórico con 9,5 Mt según la CONAB) y los productores se desprendieron rápido de su grano ante
los buenos precios internos.

Así, Brasil estaría importando en la campaña 1,5 millones de toneladas de trigo de zona extra-Mercosur en la campaña,
según analistas consultados, con algunos arriesgando este valor hasta 2 millones de toneladas. De consolidarse estos
volúmenes, estaríamos hablando de la mayor demanda extra-zona desde 2014. 

Es necesario recordar que, además de la cuota libre de impuestos con la que cuenta Brasil para importar 750.000
toneladas de trigo anuales desde fuera del Mercosur, en marzo de 2022 el gobierno brasilero estableció una medida que
exonera de aranceles a todas las importaciones de trigo y otros productos alimenticios, y que tiene validez hasta �nales
de 2022. Los productos relacionados con el trigo incluidos en la denominada Lista de Excepciones al Arancel Externo
Común (LETEC) fueron: Productos de panadería y pastelería (del 16,2% a cero), Harina de trigo (del 10,8% a cero), Trigo (de
9% a cero) y Galletas dulces y saladas (del 16,2% a cero). Es necesario estar atentos a la posible extensión del plazo de
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aplicabilidad de esta medida, que afecta a la competitividad de la producción argentina y la pone en igual de condiciones
arancelarias con otros orígenes. 

Este ingreso de trigo extra-zona probablemente tomará relevancia a partir de los meses de julio y agosto, cuando entra la
cosecha del hemisferio norte. A las habituales importaciones anuales de Soft Wheat de los Estados Unidos, utilizado en la
industria de galletas, probablemente el país vecino deberá importar algo de Hard Winter del país del norte en esta
campaña, sumado a algún volumen que pueda llegar desde Canadá. A su vez, en consonancia con lo que pudo
vislumbrarse en las últimas semanas, ingresaría a Brasil trigo proveniente de Rusia, que se halla sumamente competitivo
en el mercado mundial producto de su gran cosecha y las complicaciones para colocar su producción fruto del con�icto
bélico con Ucrania. Desde fuentes brasileñas se estimaba que el volumen total de negocios ya cerrado sobre trigo ruso se
acercaría a 200.000 toneladas. 
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 Commodities

Industria molinera, actualidad y desafíos
Lugones Alberto – Terre Emilce

La industrialización de trigo cerró el año comercial 2021/22 estable en términos de toneladas
procesadas, al tiempo que la producción de harina podría haber sido la segunda más grande. No
obstante, el panorama plantea desafíos de cara a la nueva campaña.

 

Los molinos locales realizan el procesamiento del trigo, una actividad tan antigua como importante para la dieta de los
argentinos. El abastecimiento del cereal y los �ujos de mercadería que se traslada del campo hacia estas plantas
industriales son dos factores fundamentales para el correcto funcionamiento del encadenamiento productivo. Desde la
campaña 2016/17 en adelante, Argentina ha sido capaz de mantener una mayor producción interna de trigo, derivando
en una participación relativamente estable de procesamiento, cuando años atrás se requería entre el 40 y el 57% del
cereal generado internamente para el aprovisionamiento de los molinos. 

Debe destacarse que en los últimos dos años, según los datos de la Secretaría de Agricultura, Ganadería y Pesca (SAGyP),
la molienda de trigo pan en el ciclo 2020/21 fue del 5,8 Mt, implicando la mayor molienda con relación a la producción
desde el ciclo 2015/16 (34%). En otras palabras, 1 de cada 3 toneladas de trigo de la cosecha 2020/21 fue molida en el país.
Pero, en el ciclo comercial que acaba de �nalizar (2021/22), en caso de mantenerse el tonelaje que se estima de
molienda interna de 5,8 Mt, se produciría una considerable baja en la participación de la industrialización del trigo,
derivado principalmente en el fuerte incremento productivo que se tuvo en esta última cosecha. Como re�ejo de esto
tenemos que en la campaña 2021/22, 1 de cada 4 toneladas de este cereal fue molida por nuestra industria local.
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Molienda local por empresa

Las empresas de mayores niveles de procesamiento del cereal se mantienen con desempeños estables en las últimas
campañas. Según los datos relevados por SAGyP, entre enero y septiembre al menos 224 empresas participaron de la
molienda de al menos una tonelada de cereal. Al mismo tiempo, se debe destacar que las empresas de mayor molienda
de momento han reducido sus participaciones relativas. En este sentido, realizando la comparación entre la participación
de las principales empresas en términos de toneladas procesadas en la campaña 2020/21 respecto al período diciembre
– septiembre de la cosecha 2021/22, obtenemos que, hasta el noveno mes del 2022, estas compañías representan una
menor proporción de la molienda total, pasándose de un 49,1% a un 42,7% entre los períodos mencionados. 
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La ubicación geográ�ca de la producción de harina de trigo coincide en buena medida con la producción del cereal que
se utiliza como insumo, derivando en una elevada participación de la provincia de Buenos Aires dentro del
procesamiento. La provincia más grande de nuestro país alberga a los molinos que representan el 51,8% de la molienda
nacional, seguido por Córdoba registrando el 22,5% del total y en tercer lugar se ubica Santa Fe con el 13,7% del
procesamiento de trigo pan nacional. Al mismo tiempo, estos guarismos han mantenido una notable estabilidad con
relación a las participaciones del año pasado. Asimismo, se debe destacar que en esta última campaña se ha contado con
la molienda de al menos una tonelada de trigo en otras 10 provincias por fuera del podio y que en conjunto
representaron el 12,1% del procesamiento de trigo pan.
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Producción harinera

Según los datos de SAGyP, la industrialización de materia prima de nuestro país ha resultado en una producción de harina
de trigo que, en los últimos años, se ha mantenido relativamente estable, en un rango que va de 4,6 Mt a 4,8 Mt entre los
ciclos 2018/19 y 2020/21. Sin embargo, en base a los últimos datos mensuales, puede estimarse que la producción de
harina de trigo pan en el ciclo 2021/22 puede alcanzar los 4,80 Mt, apenas por debajo del récord histórico de la campaña
2019/20, cuando se produjeron 4,83 Mt. Este registro resulta en una mejora con relación a las 4,62 Mt de la campaña
anterior, al tiempo que se establece como el segundo mayor tonelaje de harina de trigo pan generado en una misma
campaña comercial. 
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¿Qué pasará durante el próximo ciclo?

De cara al período 2022/23 se destacan dos desafíos a los que se deberá enfrentar la molinería argentina:

a)    Abastecimiento: No es noticia que la producción de trigo local 2022/23 atraviesa por una severa sequía y que las
estimaciones de los resultados en términos de toneladas para esta campaña se han ido recortando con el pasar de los
meses. Actualmente, la Guía Estratégica para el Agro (GEA – BCR) estima que en nuestro país se podrían producir 11,8 Mt
de trigo. Al mismo tiempo, en caso de desear mantener el volumen de molienda del cereal en 5,8 Mt, los molinos locales
deberán absorber el 49% del cereal local, debiendo casi duplicar su participación en cuestión de un año. Si bien, esta
participación de molienda se trata de un registro elevado, no quita que en más de una ocasión (períodos 2009/10,
2012/13 y 2013/14) los molinos han logrado hacerse de una mayor porción de la producción de cereal local. No obstante,
es un comportamiento que rompe notablemente con el accionar de los últimos años.

b)    Calidad: Los datos preliminares de calidad, basados en muestras analizadas por BCRLabs entre el 1 y el 25 de
noviembre de 2022, dan cuenta del impacto de las afecciones climáticas por las que ha atravesado el cultivo del ciclo
2022/23 (sequía y heladas). En 192.000 toneladas analizadas se detecta un Contenido Proteico promedio del 9,9%, inferior
al 10,4 que se observaba para la misma altura del año anterior. El Peso Hectolítrico promedio, en tanto, se ubica por
encima del año anterior con 81,02 Kg/Hl en 94.000 toneladas analizadas, cuando para noviembre de año pasado dicho
parámetro resultaba inferior a 80 Kg/Hl.
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 Commodities

La cadena de valor de generó más de 414.000
empleos en Argentina
Guido D’Angelo – Tomás Rodríguez Zurro – Emilce Terré

El empleo de la cadena del trigo creció cerca de 7% en la última campaña, sostenida por alzas
productivas, exportadoras e industriales. Comercialización e industrialización del trigo, los
principales generadores de trabajo en la cadena triguera.

 

La campaña 2021/22 nos dejó una super�cie sembrada que volvió a acercarse a los 7 millones de hectáreas y una
producción récord, en torno a las 23 Mt. Con niveles crecientes de molienda y exportaciones que marcaron un hito
histórico, la campaña que acaba de terminar necesariamente tuvo efectos multiplicadores sobre el empleo argentino. 

Más siembra implicó una mayor demanda de insumos y un incremento en las tareas de laboreo y cosecha en las diversas
regiones productivas. Al mismo tiempo, una producción récord necesariamente llevó a más demanda de transporte, en
un año comercial que se encontró también con más comercialización, más volumen exportado y más trigo procesado por
la industria molinera. En esta campaña que acaba de terminar, vuelve a quedar clara la relevancia que tiene la cadena
triguera en la generación de empleo privado y genuino en la economía argentina, con un fuerte arraigo regional.

En este sentido, la cadena de valor del trigo fue responsable del empleo de más de 414.000 personas al segundo
trimestre del 2022. De esta manera, el volumen de empleo de la cadena triguera creció casi un 7% respecto a la campaña
2020/21. No conforme con ello, la cadena del trigo ganó peso en su participación respecto al total de empleo generado
por las Cadenas Agroindustriales Argentinas (CAA), acercándose al 12% del empleo agro del país. 

https://www.bcr.com.ar/es/mercados/investigacion-y-desarrollo/informativo-semanal/noticias-informativo-semanal/estimacion-bcr
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La producción de trigo es una generadora de actividad y empleo fundamental para esta cadena de valor. No obstante, en
la producción primaria son los servicios agros los principales generadores de empleo, con los contratistas de mano de
obra agrícola como protagonistas. 
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Asimismo, la comercialización y la industrialización de trigo se siguen destacando año tras año. Estas dos actividades dan
cuenta de tres de cada cuatro puestos de trabajo de la cadena del trigo argentino. En la industrialización del trigo, el rol
preponderante para el empleo se encuentra en la segunda industrialización del trigo, con la elaboración de pani�cados,
galletitas, balanceados, pastas, entre otros productos. Sin embargo, la primera industrialización del trigo es clave para la
generación de insumos del segundo procesamiento industrial triguero.
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Por otra parte, en la comercialización de trigo se destaca la comercialización minorista, responsable de tres cuartos del
empleo comercial triguero. En este sentido, la venta minorista de pan y productos de panadería emerge como la actividad
más empleadora en la comercialización del trigo. 
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Finalmente, cerca del 10% del empleo de la cadena triguera se explica en el transporte, los insumos, la maquinaria
agrícola y una serie de servicios relacionados al trigo argentino. Dentro del transporte, por la importancia del camión en la
logística granaria argentina, el transporte automotor es el protagonista. Por otra parte, la distribución de puestos de trabajo
entre insumos y maquinaria es muy similar, pero no así en los servicios relacionados, donde se destacan los servicios
inmobiliarios rurales. 
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Como comentarios �nales, merece la pena destacar que el panorama productivo de la cosecha de trigo 2022/23 es muy
diferente al que nos encontramos en la campaña que acaba de terminar. Con un fallo de cosecha tan importante como el
que se está veri�cando, los empleos que están involucrados con los servicios al agro, los del transporte automotor y la
comercialización se verán afectados de alguna manera y ellos encuentran fuerte raigambre en las poblaciones del
interior. En la medida que los niveles de producción, exportación e industrialización se sigan resintiendo, es esperable
que la demanda de trabajo de la cadena se debilite, aunque deberemos esperar a los datos consolidados para poder dar
cuenta de ello.

Metodología de estimación

Partiendo de los datos de empleo privado registrado desagregado a seis dígitos publicados en por el Ministerio de
Desarrollo Productivo, se estimó el total de puestos de trabajo registrados que estuvieron involucrados en la cadena
triguera directamente en el segundo trimestre de 2022. A aquellas actividades que tienen una relación directa tanto en la
producción de trigo como en la primera y la segunda industrialización y la comercialización de productos elaborados en
base al trigo (como el pan), se los computó al 100%. 

Luego, para aquellas actividades en las que, dado el nivel de desagregación de los datos, resulta imposible determinar
con precisión cual es la cantidad de ocupados que están estrictamente relacionados con la cadena, se procedió a utilizar
distintas ponderaciones basadas en diferentes criterios: 
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•    El número de hectáreas destinadas al cereal sobre el total del área sembrada en Argentina;
•    La producción de trigo en toneladas sobre el total de toneladas de productos agrícolas obtenidas;
•    El valor de las exportaciones de trigo sobre el valor del total de las exportaciones argentinas;
•    La proporción de trigo destinado a la producción de balanceados sobre el total de granos que se destinan alimentos
balanceados;
•    La ponderación de la categoría Pan y cereales dentro del IPC 
•    La proporción de ventas de artículos de almacén dentro de las ventas totales en supermercados mayoristas que
informa el INDEC, corregida por la ponderación de la categoría Pan y cereales del IPC.

Así se obtuvo el total de empleo privado registrado asociado a la cadena triguera. Para obtener el número de puestos de
trabajo totales, incluyendo a los asalariados no registrados y a los no asalariados, se utilizó la información provista por el
INDEC en la cuenta generación del ingreso, que explicita el número de ocupados por grandes sectores de actividad
según sea Asalariado Registrado, Asalariado No Registrado y No Asalariado.

Aquí nos basamos en el supuesto de que la distribución del empleo asalariado no registrado y del empleo no asalariado
de cada actividad económica dentro de cada sector económico mantiene las mismas proporciones que el empleo
asalariado privado registrado. Para ejempli�car, si la actividad “cultivo de trigo” representa el 1,03% del total de empleados
privados registrados dentro del sector “Agricultura, ganadería, caza y silvicultura”, suponemos que esta proporción se
mantiene entre los asalariados no registrados y los no asalariados que están ocupados en ese sector económico.

Procediendo del mismo modo para todas las actividades económicas que componen a la cadena de trigo, obtenemos
�nalmente el número total de ocupados relacionados a la cadena, abarcando todo tipo de empleo.
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 Commodities

Panorama internacional del trigo 2022/23
Agustina Peña – Emilce Terré

El aumento de oferta en Rusia, Australia y Canadá no resulta su�ciente para compensar la caída en
Argentina y USA, ajustando a la baja el nivel de stocks de trigo en el mundo. Ante estos cambios, se
descuenta una reorganización del comercio internacional.

 

El escenario del mercado de trigo 2022/23 encuentra al mundo de cara a una oferta con abultadas producciones en
varios exportadores importantes, y mermas considerables para otros jugadores clave. Mientras tanto, el consumo se
posiciona por tercer año consecutivo por encima de la producción. Esto deja a los stocks globales de esta campaña en
mínimos desde hace, al menos, cinco ciclos. 

En el siguiente grá�co observamos la evolución tanto de la producción como del consumo y los stocks �nales de trigo a
nivel mundial, según datos del Departamento de Agricultura de los Estados Unidos (USDA). También, se detallan las
proyecciones para la campaña 2022/23 categorizadas por mes, desde mayo hasta noviembre del corriente año. Se
espera que la demanda mundial en el actual ciclo supere a la producción en 8,5 Mt. 
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Si nos paramos desde el lado de la oferta, vemos que la producción se estima en 782,6 Mt, apenas 0,4% por encima del
ciclo 21/22. Ahora bien, si bien la oferta total no parece variar de una campaña a la otra, sí se advierte un cambio al interior
de los principales países abastecedores a nivel mundial.

En Rusia, Australia y Canadá se espera un aumento de la producción, compensando en gran medida las disminuciones de
Estados Unidos y Argentina, con la consiguiente reorganización de las participaciones en las exportaciones globales. Si a
esto lo concatenamos con el efecto incertidumbre del aún persistente con�icto ruso-ucraniano, esta reorganización
podría cambiar el destino global del trigo el próximo año.

Indudablemente, tal situación ha tenido impacto en los precios internacionales del grano. El trigo sufrió un importante
rally alcista debido al con�icto en el Mar Negro a principios del año, y esto llevó a los precios del cereal a máximos
históricos en todos los destinos. Por otro lado, el azote severo del clima seco que estuvo y está golpeando fuertemente a
todas las regiones del globo, terminó de añadir sostén al impulso alcista en las cotizaciones, especialmente del trigo de
Estados Unidos, de Argentina y de la UE. 

Por esto, a medida que avanzaban los estadios de siembra y cosecha, se fueron deteriorando fuertemente las
condiciones del cereal en las regiones mencionadas y el mercado comenzó a descontar una situación de desbalance con
un nuevo salto alcista en los precios que se mantuvo hasta que el anuncio de las abultadas cosechas de Rusia (92Mt), de
Australia (45 Mt), y de Canadá (35 Mt) comenzaron a presionar a la baja al cereal 22/23.
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Tal situación en precios también estuvo determinada por los vaivenes del con�icto en el Mar Negro, ya que la
participación de Rusia y Ucrania en las exportaciones de trigo generó tensiones constantes y llenó al mercado de
incertidumbre, hasta que el corredor humanitario acordado en cooperación con la ONU pudo brindar cierta estabilidad
en los envíos de trigo ucraniano e hizo que el efecto bajista se intensi�cara.

En la imagen anterior vemos como los países con mejores cosechas para la 2022/23 se posicionan más competitivos, es
decir, con precios FOB por debajo de la media de los principales exportadores; mientras que las producciones de�cientes
de los países perjudicados continúan fortaleciendo a los precios del grano.

Debido a la reciente cosecha y la a�uencia del cereal australiano, el precio FOB de este país al 27/11 del corriente año se
posiciona como el más competitivo anotando US$246/t, le sigue el trigo ruso y el francés, con US$ 316/t y US$ 328/t,
respectivamente. Por encima de la media se encuentra el trigo de invierno de EE.UU., con valores de US$ 344/t y US$
415/t en sus dos variantes, y último en competitividad se posiciona Argentina con un FOB que llega los US$ 470/t.

El caso de nuestro país para este ciclo en relación con el comercio internacional es un tanto pesimista, en el sentido que
se prevé una caída en su participación de mercado a manos de Rusia y Australia en los destinos del sudeste asiático, una
región que supimos abastecer en buena medida cuando el país oceánico sufrió graves sequías que recortaron
fuertemente su producción de trigo. Además, la limitada oferta argentina tenderá a priorizar el abastecimiento del
consumo interno.
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En cuanto a las zonas demandantes netas de trigo, en la campaña 2022/23 se estima una disminución importante en el
dé�cit del “este y sudeste asiático”, que pasa de 48 Mt en el ciclo 2021/22 a 17 Mt en la actual campaña. Asimismo, el sur de
Asia se estima que duplique su dé�cit en este ciclo respecto al anterior, lo cual ha coadyuvado a consolidar su posición
importadora en niveles muy superiores al registrado en campañas anteriores. 

En de�nitiva, para el ciclo 2022/23 ya se proyecta un mayor excedente de producción versus consumo regional de 25,5
Mt, mejorando ampliamente los niveles de dé�cit obtenidos en el ciclo anterior (10 Mt), como muestra la siguiente
imagen. 

Por último, si se analiza la variación de stocks �nales para la campaña 2022/23 por países, se observa que India, el norte
de África, Argentina, y en menor medida, América del Norte serán los que presenten la merma más sustantiva, en sintonía
con el magro resultado productivo. China, por su parte, obtendría una suba de stocks de 3,3 Mt, a diferencia de la baja de
3,1 Mt mostrada en la campaña 2021/22, aunque en dicho caso por un consumo interno que ha caído de los niveles alto
que se expresaban en términos históricos.
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Por otra parte, si se observa el hemisferio sur, hasta el momento las proyecciones productivas son más desfavorables
exceptuando el caso australiano, lo cual implica una tendencia de stocks �nales a la baja en la mayoría de los casos. Si se
centra la atención en los principales países exportadores, Argentina presentará una caída de 1,1 Mt, con el costo de
oportunidad de abastecer favorablemente la demanda internacional del cereal en un contexto de buenos resultados en
países exportadores claves, mientras que la India presentará el peor resultado a nivel stocks, totalizando 15 Mt de
reducción comparada al 2021/22 debido también a la sequía extrema y las olas de calor que sufrió el país.

Resumiendo, el entramado geopolítico que se observa en el comercio internacional para este ciclo está con�gurado el
origen y el destino del trigo de la nueva producción, lo que parecería indicar que en la 2022/23 el mercado mejoraría su
balance entre oferta y demanda mundial respecto a los anteriores ciclos, aunque hacia el interior del balance regional
triguero lo que se está produciendo es una reorganización de los destinos del trigo para el abastecimiento de una
demanda que se proyecta casi constante en este período..
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 Commodities

Indicadores Comerciales de la Campaña de Trigo
2021/22
Natalia Marín - Emilce Terré

La campaña de trigo 2021/22 tuvo comienzo el primer día de diciembre del año 2021 y �nalizó el 30
de noviembre del año 2022. Se comercializaron más de 25 millones de toneladas en plaza local y
más de 15 millones fueron declaradas en ventas al exterior.

 

1)    Operaciones en el mercado Interno

SIO Granos es una plataforma electrónica de acceso público con información de operaciones de compraventa y canje de
granos y la publicación de precios de referencia. Se realiza a continuación, un estudio únicamente sobre las operaciones
�nales de la campaña de trigo 2021/2022. 

El total de toneladas negociados en Argentina entre diciembre de 2021 y noviembre de 2022 en contratos alcanzó 21,4
millones de toneladas, en tanto que las �jaciones sumaron otros 2,2 millones de toneladas y las recti�caciones 2,2 Mt. Tal
como puede apreciarse en el cuadro que sigue, en comparación con la campaña anterior, el volumen de toneladas en
contratos aumentó un 30%, mientras que el volumen de �jaciones permaneció constante.

La distribución de contratos y �jaciones durante los meses de la campaña comercial fue la siguiente:
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El 46% de los contratos y �jaciones de trigo 2021/22 se hicieron de modo anticipado; ello es, previo a diciembre de 2021,
superando la participación del año anterior. Se destaca también la mayor proporción de operaciones realizadas en el mes
de marzo respecto a años anteriores, vinculado al inicio de la guerra entre Rusia y Ucrania, interrumpiendo el �ujo del
comercio internacional y presionando transitoriamente al alza los valores del cereal en los mercados externos de
referencia. 

Con relación a las principales características de los contratos y �jaciones �nales, 70% corresponden a Precio Hecho y el
30% a Fijar Precio. El 20% de las operaciones fueron en pesos, el 60% en dólares y el porcentaje restante correspondió a
operaciones sin moneda declarada. Por último, se resalta que el 44% de los contratos y �jaciones tienen como lugar de
destino el Gran Rosario.

2)    Ventas al Exterior y Embarques

De acuerdo con los datos presentados por SAGyP, el volumen de Declaraciones de Ventas al Exterior de trigo para la
campaña 2021/22 alcanzó un total de 15.245.744 toneladas. La mayor proporción de las ventas (el 60%) correspondieron a
operaciones anticipadas; es decir, previas a diciembre 2021, en tanto que, a diferencia del año anterior, el segundo pico
estacional se registra en diciembre y no en enero. En ambos casos, desde febrero en adelante las ventas al exterior son
relativamente marginales, y se corresponden mayormente con operaciones de exportación a Brasil.
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Debe considerarse que, hace un año atrás, se reintrodujeron los “volúmenes de equilibrio”, o cupos a la exportación del
cereal. En un inicio, se estableció en el mes de diciembre de 2023 un “volumen de equilibrio” de 12,5 Mt, para luego
ampliarlo en enero de 2022 a 14,5 Mt. El establecimiento de estos volúmenes generó una “competencia por los cupos”,
haciendo que las empresas exportadoras se apuraran por registrar operaciones y generando una alteración en el �ujo de
negocios. 
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En cuanto a embarques, como resulta habitual, la mayoría se concentró en los primeros meses luego del inicio de la
campaña. En total, se despacharon al exterior aproximadamente 14.555.175 millones de toneladas de trigo, de las cuales el
62% partieron desde las terminales portuarias del Gran Rosario.
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El segundo nodo portuario más importante en participación de embarques de trigo fue Bahía Blanca, con el 20%, en tanto
que Necochea/Quequén cierra el podio con el 10%.
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Respecto del valor exportado de la campaña por parte del complejo trigo, hubo ingresos por aproximadamente U$S
4.844 millones, de los cuales el trigo como grano aportó el 96%, y el resto fue compuesto mayoritariamente por harina de
trigo.
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 Commodities

¿Cuándo se restablecerá el balance mundial de
trigo y quiénes dinamizarán el comercio hacia la
campaña 2031/32?
Bruno Ferrari

Luego de tres ciclos con desbalances en el mercado mundial de trigo, se espera un reacomodo
hacia el ciclo 2023/24. A largo plazo se proyecta gran protagonismo de la UE y el Mar Negro en
exportaciones, y África como dinamizador de la demanda global.

 

El mundo de los commodities agrícolas viene atravesando años de importantes disrupciones con cambios bruscos de
escenario de un momento a otro, obligando a operar en un contexto de gran volatilidad en términos generales. 

En 2020, con el devenir de la pandemia por Covid-19 se registró un gran aumento en el consumo de trigo, lo cual
descalibró la hoja de balance del cereal y no por una mala producción global tal como sucede habitualmente. En este
caso, el sistema de precios no tuvo tiempo de anticipar la mayor demanda futura promoviendo una mayor producción
para abastecer el aumento en el consumo del ciclo 2020/21. 

En la campaña 2021/22, si bien la producción global aumentó ligeramente, no fue su�ciente para el contexto de
demanda creciente. La Unión Europea, Ucrania, Marruecos, Argentina y Australia mejoraron fuertemente su producción
luego de una mala cosecha. No obstante, no acompañaron las cosechas claves de Canadá, Rusia y Estados Unidos que en
conjunto presentaron una merma en producción de 28,2 millones de toneladas. 

Para el ciclo 2022/23 se achicó la brecha entre producción y consumo global con un desbalance estimado de 2,4 Mt, por
debajo de las 11,2 Mt registradas en el ciclo previo. Este último año, lo que no permitió rebalancear el mercado de trigo
fue claramente el con�icto bélico entre Rusia y Ucrania. La invación a Ucrania afectó gravemente el área sembrada, la
infraestructura, su producción de cultivos y la posibilidad de exportar con �uidez. En el caso del trigo, la cosecha cayó casi
un 40 % hasta 20,5 Mt respectivamente, es decir, 12 Mt menos que la campaña pasada a pesar de que las condiciones
climáticas en la región fueron muy buenas.
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De esta forma, por primera vez desde el trienio 2001/02 – 2003/04 no se registraba un desbalance entre producción y
consumo por tres años consecutivos. Recién para el ciclo 2023/24 el USDA proyecta un superávit productivo de trigo que
permitiría recomponer en cierta medida los stocks �nales a nivel mundial.

En cuanto a las estimaciones de largo plazo en el comercio mundial de trigo, de cara al ciclo 2031/32 se espera un
escenario estable y leves incrementos en las exportaciones por parte de jugadores claves como Argentina o Canadá, al
tiempo que una tendencia a la baja de largo plazo en las exportaciones de Australia un competidor importante de
Argentina por su estacionalidad de la cosecha. Mientras que, el mayor dinamismo en exportaciones vendría de la mano
de Europa y particularmente de la región del Mar Negro.
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En el siguiente grá�co, se analiza la variación absoluta en las exportaciones de trigo del ciclo proyectado 2031/32 en
comparación al promedio de las campañas 2017/18-2021/22. Se espera que la Unión Europea adquiera gran
protagonismo en los próximos años en materia de comercio internacional de trigo con un aumento exportador de 12,6 Mt
respecto al promedio, Rusia aumentando 6,6 Mt y Ucrania un guarismo similar con 6,4 Mt respectivamente. Respecto a
Argentina, se proyecta un leve aumento en las exportaciones hasta 15,5 Mt contemplando envíos al exterior de harina de
trigo. Por otro lado, un dato a recalcar es que si bien Australia mostraría un aumento de 2,9 Mt respecto al promedio
exportado entre las campañas 2017/18-2021/22, fueron años particularmente afectados por graves sequías e incendios
en el país oceánico que perjudicaron gravemente su desempeño exportador.
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Respecto a las perspectivas de demanda internacional, el dinamismo importador sería menos concentrado que el lado
exportador, aunque destacando algunas regiones particulares. En este sentido, el continente africano se vislumbra como
una de las principales fuentes importante de demanda de trigo en los próximos años, con una perspectiva de incrementar
sus importaciones entre el ciclo 2031/32 y 2021/22 en 12,6 Mt. Es decir, casi el 40% del aumento en las importaciones
proyectadas. Asimismo, países en crecimiento de Medio Oriente y Asia también serían claves en aumento de
importaciones de trigo y de alimentos en general.
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Es claro que la demanda internacional de trigo se aproxima de países de ingresos medios o bajos principalmente.
Consecuentemente, la Seguridad Alimentaria Mundial es una de las mayores preocupaciones que existe actualmente a
nivel internacional, debido a que el con�icto entre Rusia y Ucrania generó nuevas e importantes disrupciones en los
mercados de commodities agrícolas con grandes aumentos de precios en términos generales. En este sentido, es clave
seguir de cerca los factores geopolíticos, ya que tomaron un gran protagonismo aumentando la prima de incertidumbre y
di�cultando proyectar los escenarios futuros a pesar de lo que sucede con los fundamentals de oferta y demanda de
largo plazo.
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Monitor de Commodities
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Panel de Capitales
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Termómetro Macro
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